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Das Handelsgericht Wien erkennt durch seine Richterin
Mag. Christiane. Kalser in der Rechitssache der klagenden
Partei VEREIN FUR KONSUMENTENINFORMATION, 1060 Wien,
Linke Wienzeile 18, vertreten durch Kosesnik-Wehrle &
Langer, Rechféanwalte XEG in 1030 Wien, wider die

beklagte Partei IS INTERNET SERVICE AG,

berg, B@sﬁh' 63, Vértréten durch Dr. Rudolf Christian-

3tiehl, Rechtsanwalt in 1010 Wien, wegen Unterlassung

und  Urteilsversffentlichung  (Gesamtstreitwert EUR

-26:000;*—),~nach-éffentlichEL miindlicher Streitverhand-

lung zu Recht:

1) Die beklagte Partei ist schuldig, es 1im
geschaftlichen Verkehr zu Zwecken des HWettbewerbes

z11 unteriassen,

&) b@ixde;mBewerbung.ihneswbienstL@;§;yngsangebo;”

tes, insbesondexé von S8MS-Diensten, insbesondere
auf von 1ihr Ggestalteten Websites, wie etwa
www.lsms.at (bzw. www.lsms.ch, bzw. www.lsms.de)

www.esims.at (bzw. www.esims.ch bzw. www.esims.de)

und www.88smg.at {(bzw. www.88sms.ch  bzw.

www.88.sms.de) den unrichtigen Eindruck zZu
erwécken,. die von ihr angébotene Dienstleistung,
sei kostenlos, insbesondere durch Werbeangaben,
wie 125 SMS gratis verschicken + Riesen Gewinn-
spiel™ und/oder ,111 SMS gratis und EUR 1.000,--
gewinnen“ und/oder ,88 gratis‘SMS plus Gewirinchan-
ce™ und/oder ”Testféhrer gesucht™ und/oder
”testcars;ch garantiert eine kostenlose Probefahrt
in einem Lamborghini, Ferrari oder Porsche™, wenn
die beklagte Partei tatsdchlich fir diese Dienst-

leistung. ein Entgelt, insbesondere EUR 8,-- pro
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Monat, bei Vertragsabschluss zur Zahlung im voraus
fir ein Jahr fallig verlangt und darauf nicht in
eindeutiger und unmissverstdndlicher Weise hinge-
wiesen wird,

H 1 7 —~ —_ —_
b) ihren Internetauftritt, insbesondere auf den

e Tl

Websites www.lsms.at und www.lsms.ch;, wwwlsms.de,

Wwww,esims.de, . wWww.esims.ch, - WWW.esims.at,

www.88sms.at, www.88sms.ch und www.B88sms.de so zu

~ gestalten, dass der Eindruck .vermittelt wird, der

Besucher der Website kénne kostenlos an einem von
der Beklagten veranstaltéten Gewinnspiel teilneh-
men, = wenn tatséchlich_ die fnanspruchnahme der
Gewinnchance mit der Ubernahme einer Zahlungsver-
pflichtung durch den Besucher der Website, insbe-

sondere einer solchen von EUR 96,-- verbunden ist

und darauf nicht in deutlicher und uniibersehbarer.

Weise hingewiesen wird.

¢) bei der Bewerbung ihres Dienstleistungsangebo-
tes, -insbesondere. der Vermittlung_VOn Testfahrten
mit Fahrzeugen im Internet, insbesondere auf von

ihr gestalteten Websites, wie etwa WWww.testcars.ch

(www.téstcars.de, - bzw. www.testcars.at) - den
unricbtigén. Eindruck zu erwecken, die von ihr
angebotene ' Dienstleistung - kdnne tatsdchlich und
késtehlcs erbracht werden, . insbesondere durch
Werbeangaben, wie ,Testfahrer gesucht“ und/oder
~testcars.ch garantiert eine kostenlose Probefahrt
in einem Tamborghini, Ferrari oder Porsche™ wenn

eine fermittlung von Testfahrten mit Fahrzeugen
von den ‘dewelligen Herstellern der Fahrzeuge gar

nicht in Auftrag gegeben wurde und dariiber hinaus
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fiir diese Dienstleistung ein Entgelt, insbesonde-
re EUR 8,-- pro Monat, bei Veftragsabschluss ZUur
zahlung im voraus fiir ein Jahr f&llig, Verlangt
werden und darauf nicht in eindeutiger und unmiss—

verstandlicher Weise hinweist

2. Die beklagte Partei isti ferner schuldig, der
klagenden Partei die mit EUR 4.869,02 (darin
enthalten EUR 710,34 USt und EUR‘607,—f an Baraus-
'iagén}~bestimmtehﬁVerfahrenskosten.binnen;14niagen

zu Handen der Klagevertretér zu ersetzen.

3. Der klagenden Partei wird die Ermachtiqung
erteilt, den klagsstattgebenden Teil des Urteils-
'Spruches"im-Umfang~dés-Unterlassungsbegehrens und

der - ‘Ermiachtigung  zur Urteilsverdffentiichung

) binnen}fS~Monat@n;zﬂmfRechtskrai;;;g;gmggjjgy,eingg_fm

Samstagsausgabe  des redaktionellen Teils der
”Kroneﬁ—Zeitung“, bundesweilt erscheinende Ausgabe,
auf Kosten-.der peklagten Partei mit gesperrt
~geschriebenen iProzessparteién und in Fettdruckum-
randung in Normallettern, somit in gleidh groﬁef
‘Schrift wie der -FlieBtext redaktioneller Artikel

zu versffentlichen, welters in der Online-Ausgabe

- der ,Kronen-Zeitung“ auf www.krone.at und auf den

Websites www!lsms.at_ (bzw. - www.lsms.ch, . bzw.
www.lsms.de) Www.esims.at (bzw. www.esims.ch,
bzw. www.esims.de), = www.88sms.at (bzw.
WWw.B8sms.ch bzw. ‘Www.88sms.de} und
www.testoars.ch  (www.testcars.de, = Dbzw. '

www.testcars.at) oder , wollte die beklagte Partei

ihre Websites andern, auf den anstelle der

angefihrten Websltes tretenden Websites, unter
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einem Jjeweils auf der Startseite in einem untiber-
séhbar angebrachten Link ,Urteilsversffentlichung™
in Fettdruckumrandung und mit fettgeschriebenen
Prozessparteien, ansonsten im Hinblick auf
SchriftgroBe, -farbe und -bild, Farbe des Hinter-
grundes und Zeilenabstinden, wie auf ihren Websi-
tes im - Textteil tblich, =zu  veréffentlichen und
zwar jeweils fir die Dauer eines Monats innerhalb
von secns Monaten ab Rechtskraft des iiber diese

TKlage ergehenden Urteils.
Entscheidungsgrinde

Mit ihrer Kiage vom 6.10.2006 begehrte die Klidgerin wie

-;-imm89§ueh~e£siehtiich;@;;nderﬁWesentL;ghgg:BeqpundunqL”

dass sich ihre Aktivlegitimation auf § 14 B&abs., 1
letzter Satz UWG griindet. Die Beklagte sei eine in der
Schweiz beim Handelsregisteramt des Kartons Zug im
Hauptregister zu Register-Nr. CH-170.3.029.535-1 einge-
tragene Aktiengesellschaft. Sie betreibe ein Unterneh~
men mit dem Zweck der Vermarktung 'uﬁd des Betreibens
von Unterhaltungsmedien in den Bereichen Internet,
Mobile, TV und Printmedien. Sie biete iﬂSbesondere im
internet im Deutsch sprachigen Raum, sohin auch gegen-
Uber Verbrauchern in Osterreich, auf diversen Webseiten
u.a. SMS-Rienste, Informations- sowie Vermittlungs-—
dienste an. Die internatiocnale und Ortliche Zustindig-
keit sowie das anzuwendende Recht grilinden sich darauf,
dass ein Wettbewerbsverstol durch ein Unternehmen mit
Sitz in der Schweiz, der in Osterreich gesetzt wird und

sich auf den &sterreichischen Markt auswirke, geltend
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gemacht werde. Die Beklagte biete auf den diversen in
deutscher Sprache gehaltenen Websites ihre Dienste an.
Sie seien jedenfalls derart gestaltet, dass auch &ster-
reichische Verbraucher, welche.auf die Webseite gelan-
gen, in die Irre gefuhr%'wﬁrden Gemah Artikel 5 Abs. 3

des LGVU seil daher die Zustandngezt der &sterreichi-

'.schen. Gerichte gegeben Da vor allem Verbraucher in

Wien betrorfen seien, sei die Zustandlgkelt des. HG Wien
gemal § 83c JN gegeben. Es sei gemdh § 48 Abs. 2 IPRG
osterrelchlsches materielles -Wettbewerbsrecht- anzuwen—

den.

zur Bewerbung von SMS-Diensten: Die Beklagte biete auf
diversen Internetseiten im Rahmen ihres Unternehmens
SMS-Dienste an, wobel man durch Eingabe- der - Suchwdrter

~SMS™ und gratis auf der weltWeit' genutzten Suchma-

-schine’ ”Gb@gle“i als. eine»Wderm~erstgg;;ﬁuche;gébnissei-;:.

einen Link zu dleser Webseite finde. Die Websites seien
alle &ahnlich gestaltet Es &ffne Slch ein Fenster mit
einer Abfragemaske und Werbespriichen, dle das Blickfeld
vollkommen dominieren. Das Bild lasse sich zwar mittels
eines Scroll-Balkens nach unten verschieben, wobel das
jéweils'nach Aaufruf der Website zundchst sichtbare Bild

(jedenfalls bei der noch am hdufigsten verwendeten

Bildschirmauflosung von 1024 x 768 Pixel) mit der

Abfragemaske nach unten “hin abgeschlossen wirke. Diese
diene der - Anmeldung durch ~ Eingabe der personllchen
Daten. Das Fenster sei im Ubrigen in auffalliger Weise

mit werbenden Angaben versehen. Die Website www.lsms.at

bzw. www.lsms.ch bzw. www,.lsmsde. seien derart gestal-
tet, dass sich Im hellgrau unterlegten Eingabefensters
im oberenr Teil Dbunte, teils in rot, teils in weid

gestaltete Angaben finden, wie lsms.de, 125 Sms gratis
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verschicken plus riesen Gewinnspiel, Gesamtwert ca.
EUR 10.000,~-. Im Hintergrund seien dabei ein Handy,
eine Kamera sowie =zwei I-Pots abgebildet. Darunter
fdnde sich nachstehende Information: 1. Melden Sie sich

bei 15MS.de an ! 2. Bekommén Sie 125 SMS gratis und

11
La

sofort gut geschrieben, 3. Sie nehmen teil am Gewinn-
spiel | Darunter: fénde: sich die Eirngabemaske = zur
Registrieruhg bzw. Anmeldung mit den FEingabefeldern
Aniede, Name, Vorname, Stralke/Haus Nr.: Flatz/Wohnort,
Telefon, Land, Geburtstag, E-Mail. Auf .der linken. Seite
seien Preise des Gewinnspiels abgebildet. Nach der
Eingabemaske finde sich die Erklidrung, die mittels
Mauskiick abgegeben werde: Ich akzeptiere die AGB,
Dafenschutz—_ und Kundeninformationen und versichere
zudem, dass ich volljahfig.bin; Unter diese Exkdltung
sei im Blickfeld zuletzt noch jener Button zu sehen,

durch dessen Anklicken man sich nach Fingabe der Perso-_

nazlien registrieren kénne: Anmeidung jetzt abschlieBen.

Das Blickfeld sei dann mit dem Rahmen des Eingabe-
fensters abgeschlossen; erst wenn man mit.dem Scroll-
balken weiter nach unten verschiebe, finde sich dann
vor dem Hintergrund nur wenig abhebend in kleiner,
matter Schrift, 7 Punkte zum Anklicken: Anmelden.
Logih. AGB. Kunden-Infos. - G9winnspiel, Impressﬁm.
Partnerprogramm. .Danach erkliare die Beklagte - im
Ubrigen unter Verwendung naheiu des gleichen Textes bei
allen Webseiten wie~ folgt auch: Weiter unten findet
sich dann klein geschrieben ,mit Anklicken des ,Anmel-
den“-Buttons beauftrage ich isms.ch, flir mich jeden
Monat 125 8SMS gut zu schreiben, die ich frei versénden
kann. Der Preils wvon EUR 8,-- pro Monat bei einer
Laufzeit won 12 Monaten mit einer jadhrlichen Abrech-

nungssumme  (Gesamtsumme: EUR  96,--) im Voraus wird
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8
Thnen in Rechnung - gestellt.“ ... Ahnlich gestaltet
seien auch die Webseiten wWwW.esims.de bzw.

www.esims.ch. bzw. www.esims.at, wobei  hier hervorge-

hoben seien die .Angaben_'eéims »101 gratis SMS™, ,Hol

Dir 101 gratis SMS und gewinne EUR 1.000,--7 Pfeil

Pfell 101 SMsS gfatls plus EUR 1. OOU,F" gew1nnen Auf

der = Website  www.88sms.at’ bzw.  wWww.88sms.ch wa.

wwW?BSsms.de' bewerbe die Beklagte in ganz dhnlicher

Weise diesmal ,88 gratis SMS. Gewinnchance™. Im Ubrigen

bewerbe die - Beklagte Vermlttlungsdlenste flr Testfahr-.

ten. Hiefiir bewerbe sie auf diversen Internetseiten
Testfahrten -mit Autos der Marke Ferrari, Lamborghini
und. Porsche, wobei am oberen _Bildschirmrand sich in

dicker, grober Schrift der Hinweis findet, Testcars,

jetzt Autotester'"werden;r"Daruntérw folgten -in- farbig

unterlegﬁem :Rahmen_-einzelne Punkte zum Anklicken,

- -Anmeldung. - - FAQ - ellnahmebedlnqumqen-—;gundehfinf@s--é

Impressum - Partnerprogramm. Darunter wiirden drei .

.Sportwagen der Marke Ferrari, Lamborghini und Porsche
abgebildet; rechts daneben findet sich dick gedruckt
und - in. hervorgehobenem Text: Testfahrer gesucht £fir
Ferrari, Lamborghini, Porsche' - jetth anmelden. und
Testfahrer'werden. Darﬁnter folge eine Eingabemaske zur
Registrierung bzw. Anmeldung .mit den Eingabefeldern:

Anrede, WName, Vorname, StraBe/Hausnummer, PLZ/Wohnort,

Telefon, Land, Geburtstag, E-Mail. Danach miisse Jjene

"Erkléruhg, die bei einer Anmeldung mittels ‘Mausklick
abgegeben werden misse: Teilnahmebedingungen habe ich
'gélesen. und akzeptiere diese. .Unter dieser Erklérung
finde sich dann auch der Button ,jetzt anmelden®, durch
déssen Anklicken man sich nach Eingabe der Personalién
registrierten kaﬁﬁg Danach erfolgt wieder ein Hinweils

im Kleinstdruck, wobeil zunichst eine Probefahrt in
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einem Lamborghini, Ferrari oder Porsche garantiert
werde, im n&chsten Satz dann widersprechend, dass eine
Bézahlung ven nur EUR 8,-- pro Monat bei einer Laufzeit
von 12 Monaten verlangt werde. Die Beklagte habe

zahlreiche - Konsumentenbeschwerden erhalten, insbeson-

A
=t
=2
M
o
n
Hi-
r
D
Al
et
W

dere was ie nach der Aufmachung der
vermeintlich kosténlose”Vermittlung'Von Testfahrten mit
S?orfwagen betreffe. Das Bundesministerium fiir soziale
Sicherheit, Generationen und Konsumentenschutz habe in
der Folge sowohl bei der Porsche AG. in Deutschland, als
auch beim Generalimporteur von Porsche in Osterreich,
der Porsche Osterreich GmbH &  Co KG nachgefragt, ob
eine derartige Vermittlung von Testfahrten wvon Autos
der Luxusklasse Uberhaupt in Auftrag gegeben worden sei
bzw. ob_vermittelté Peréonen.zu“kostenlosen Testfahrten

Uberhaupt wvon Porsche zugelassen worden seien. Der

- Generalimpoxzteur- von. Porsche -habe —bestitigt, dass. eine . . .

Vermittlung solcher Testfahrten weder in Auftrag
gegeben, noch erwlinscht sei. Porsche Deutschland habe
sogar geantwortet, dass die Xentria AG (als rechtliche
Vorgédngerin der hier Beklagten) bereits 'wegen_ ihrer
Machenschaften anwaltlich abgemahnt ‘worden sei, aller-
dings noch keine Reaktion erfolgt wire. Es verwendeten
noch 46 % der Computer-Nutzer eine Bildsdhirmahflbsung
von 1024 x 768 Pixel. Damit sei fir den tiberwiegenden -
jedenfalls fir eihen nicht zu vernachldssigenden Teil
der Internctuser der Kleindruck am Seitenende ohne
herunterécroilen der anscheinend auf dem ersteﬁ Blick
tberschathbaren Seite nach wie vor nicht sichtbar. Im
Ubrigen'fﬁhrgVeine hthere Auflosung, damit eine solche
Gber 1024 x 768 Pixel, zu einem grundsitzlich kleineren

Schriftbild, 'sodass das Kleingedruckte am Seitenrand




22 Cg 47/07s
10

daher bei einer h&heren Aufldsung noch weniger lesbar

ware.

Die Website www.lsms.ch/at/de wurde nach Klagseinbrin-

gung derart verandert, dass der Button ,Anmelden jetzt
abschliefen® durch ,Absenden™ verdndert wurde, derx
Button weiterhin gréBer als der restliche Text und
damit in der selben Gréﬂenordnuﬁg wie der Hinwels auf
Gratis-SMS gestaltet ist. Ein Hinwels auf die Zahiﬁngs—
verpflichtung ist in diesem Abschnitt nach wie vor
nicht enthalten; ebenso werde auf ein entgeltliches
Vertragsverhiltnis hingewiesen. Zahlreiche Konsumenten,
welche ein solches Anmeldeverfahren durchgefiihrt
hitten, seien von einem unentgelitlichen Anbot ausgegan-—
gen, und hidtten von der Beklagten zu ihrem Erstaunen

eine Rechnung bel Nichtzahlung, Mahnschreiben,

rechten Seite des BRildschirms nichts, der anzeigen
solle, dass die Seite nach unten verschoben werden
kdnnte. Sie werde als nur unwesentlicher Bestandteil
der graphischen Gestaltung leicht tbersehen. Die
Beklagte verstole gegen § 2 UWG. Es liegen irrefithrende
Angaben vor und bilde der Anmeldeabschnitt, die Werbung
mit m&glichen Gewinnen und die mehrmaligen Hinweise auf
gratis SMS im- Verhaltnis =zum entgeltlichen Vertragsab-
schluss einen Blickfang. Hier werde der Eindruck
vermittelt, dass die angebotenen Dienste gratis seien.
Auch zwei durch das blickfangartige Herausstellen wvon
Angaben wie ,Testfahrer gesucht™ sei irrefiihrend und
werde nicht ausreichend ersichtlich gemacht, dass das

eine Zahlungsverpflichtung nach sich ziehe; im Ubrigen

seien die Angaben schlichtweg falsch. Es liege eine

unzulidssige  Blickfangwerbung  vor. Es Dbestehe ein
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berechtigtes Interesse der erworbenen Verkehrskreise an
der Aufkldrung wegen Sittenwidrigkeitsverhalten der
Beklagten. Im Hinblick auf den Internetsauftritt der
Beklagten sei in einer Online-RAusgabe als auch in einer
bundesweit erscheinenden Printausgabe der Krcnen
Zeitung wie auf sd3mtlichen oben angeriuhrten Webseiten
angemeldet wund diene der Aufklidrung des Publikums um
eine Verbreitung unrichtiger Ansichten, dardber auch
der vermeintlichen Zulissigkeit irrefithrender Gestal-

tungen von Webseiten zu verhindern.

Die Beklagte bestreitet, beantragt kostenpflichtige
Klagsabwelsung und fihrt im Wesentlichen aus, dass sie
keine zur Irrefiihrung geeignete Angaben mache. Es seien
im Rahmen des streitgegenstandlichen Werbeanbots der

Beklagten alle Informationen {iber den Vertragsabschluss

detailliert - enthalten - und wahrheitsget reu--angegeben.. - .

Auch wiirden erst nach Verbrauch des Guthabens bzw.
Ablauf der 1l4-tigigen Testbetriebes ohne schriftliche
Kindigung die monatlichen Geblihren anfallen. Dies sei
durchaus tblich. Auch wiirde kein abschlieBendes Anbot
vorgetragen. Bel den diversen Bildauflésungen 2024 x
768 Pixel bzw. 800 x 600 bzw. 1152 x 864 bzw. 128 x
1024 Pixel sei dem ZAnwender klar, dass er das Bild
herunterscrollen miisse. Es liege kein bewusstes Vortiu-
schen einer abschlieBenden Darstellung vor; vielmehr
h&dnge es an der Art des verwendekten Internet;Bersers;
dessen Einstellung, dessen Plug-Ins und der Bildschirm-
einstellung des Jeweiligen Monitors ab. Auch fir die
Bildschirmaufldsung 1024 x 768 Pixel treffe dies nicht
zu, da aufmerksame Internet-Nutzer gewohnt seien, vor
dem  Busfiillen der  Anmeldeformulare  herunter zZu

scrollen. Es werde deutlich auf den Vertragsabschluss
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ningewiesen. Betreffend die Vermittlungsdienste von
Testfahrten. Diese fanden innerhalb der ersten 14 Tage
unentgeltlich statt. Nur fur die regelmiRige Vermitt-
iung wiirden Im Rahmen dieses Dauerschuldverhdltnisses
geringe Gebthren verrechnet. Auf diesen Umstand werde
hingewiesen. Es seien die Probefahrten selbst, exklu-
sive Betriebsstoff- und Versicherungspauschale, stets
ﬁnentgeltlich. Fiir die Vermittling: von Teéstfahrten mit
exklusiven Sportwagen sei es auch nicht erforderlich,
dass die Jjeweiligen Fahrzeughersteller solchen Vermitt-

lungen zustimmten.

Auf Grund des durchgefiihrten Bewelsverfahrens, ndmlich
Einsichtnahme in die vorgelegten Urkunden ./A bis ./M

sowle ./1 bis ./3 steht folgender Sachverhalt fest:

__ Dié Beklagte. ist eine in der-Schweiz -beim Handelsregis= -

teramt des Kartons Zug im Hauptregister unter reg. Nr.
CH-170.3.029.535-2 eingetragene Aktiengesellschaft. Sie
betreibt ein Unternehmen mit dem Zweck der Vermarktung
und des . Betreibens von Unterhaltungsmedien in den
Bereichen Internet, Mobile, TV und Pzint. Insbesondere
bietet sie im Internet im deutschsprachigen Raum auch
gegeniiber Verbrauchern in Osterreich auf Webseiten
SMS-Dienste, Informations- sowie Vermittlungsdienste
an. Die beklagte Partei Dbietet auf den Websites

WwWw. lsms.at (bzw. www.lsms.de DzZw. www.lsms.ch die

Gestaltung der Websites ist jewells gleich},
www.esims.at (bzw. www.lsms.de bzw. www.lsms.ch) und

www.B88sms.at {hzw. www.SSSms.ch bzw. www.B8sms.de)

SMS~-Dienste an, wobei man durch Eingabe der Suchwérter
~SMS™ und ,gratis™ asuf der weltwelt genutzten Suchma-

schine ,Google™ (www.google.zat) als eine der ersten
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einen Link =zu diesen Websites findet

Die Websites sind dhnlich gestaltet: Es 6ffuet sich ein Fenster mit einer
Werbespriichen, die das Blickfeld vollkommen dominiersn. Das Bild ldsst sich mittels
eines Scroll-Balken nach unten verschieben, wobei das jeweils nach Abruf der Websi
zundchst  sichtbare Bild (Jedenfalls bei der noch am hiufigsten verwendeten
Bildschirmauﬂésung von 1024x768 Pixel) mit dffr Abfragemaske nach unten hin

abgeschlossen wirkd.

Die sich vem jeweils dunklen Hintergrund durch einen helleren Farbton abhebende
Abfragemaske dient zur Anmeldung durch Eingabe der persénlichen Daten. Das Fenster

wird dabei in allen drei Fallen in auffalligerweise mit werbenden Angaben verschen:

Die website www.lsms.at bzw. www. 1sms.ch bzw. www.lsms.de gestaltet sich dabei

..... ————. _félgéﬁdei,méﬁ_en:_ I J— 2 —_— LT — [ ST ST LT N .

Daztei  Bearbeiten. Awsiht Favonten Exras 7

oo, BEKOMMER J25 SMS o SENRMEN THL AR
En . GRATIS B SOPONRT  =ef= GEMINMNSDIC ¢
: G FGLACHAERIN . 3
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Tm hellgran unterlegten Eingabefenster finden sich im oberen Teil folgende bunte teils in

Rot, teils in Weil gehaltenen Angaben:

SMS.DE | + RIESEN
S GEWINNSPIEL
>> 125 SMS GRATIS VERSCHICKEN  eesammwer cace 10000

Im Hintergrund sind dabei ein Handy, eine Kamera sowie zwei I-Pods abgebilciet.._
Darunter findet sich in drei Schritten die-Anleitung wie einfach man zu 125 Gratis SMS

kommt und am Gewinnspiel teilnebmen kann:

{. MELDEN SIE SICH BET 2. BEKOMMEN SIE 125 SMS 3. SIE NEAMEN TEIL AM
ISMIS.DE AN! GRATIS & SOFORT GEWINNSPIEL!
GUTGESCHREIBEN

Darunter folgt rechtsbiindig die Eingabemaske zur Registrierung bzw. Anmeldung mit den

Eingabéfeldem: Anrede, Name, Vorname, StraBe/Haus-Nr:, PLZ/Wohnort, Telefon, Land,
Geburtstag, E-Mail.

Auf der linken Seite sind Preise des Gewinnspiels abgebildet, mit der Ankiindigung: ,

" GEWINNEN SIE: 8x Xbox 2369, 20x Moto RAZR V3 und 10x Apple lpod




_ Textes bei allen Websites - wie folgt auft
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Unter dieser Erklarung ist dann im Blickfeld zuletzt noch jener Button zu sshen,

dessen Anklicken man sich nach Eingabe der Personalien registricren kenn:

ANMELDUNG

JETZT ABSCHLIESSEN...

Das Blickfeld ist dann mit dem Rahmen des Eingabefensters abgeschlossen, erst wenn
nidn dé_ri .SCi'bH'—B'aJken Weiter nach unten Ver-schié'bt, findet sich dann %f'orh:Hiﬂtergfuﬁd

aur wenig abhebend in kieiner, matter Schrift siehen Punkte zum Anklicken:

Anmelden o Login ¢ AGB » Kundeninfos « Gewinnspiel ¢ impressum = Partnemrogramm

Danach ki&rt die beklagie Partei - im tibrigen umter Verwendung nahezu des gleichen

Um Missbrauch und wissentliche Falscheihgaben zu vermeiden, wird Ihre IP-Adresse 213.129.246.6_8 bei
der Teilnahme gespeichart. Anhand dieser Adresse sind Sie iiber Ihren Provider: 213.120.246.68

identifizierbar.

Durch Ausfilllen und Absenden des Anmeldeformulars nehmen Sie an unserem Gewinnspie! teil, Unsere
Teilnahmebedingungen finden Sie hier. Sie kénnen auch ohne Anmeldung am Gewinnspiel teilnehmen:

Einfach Postkarte an Xentria AG, Boesch 63, 6331 Huenenberg, Schweiz mit Ihrer Adresse schicken. Nach
Anmeldung bei 1sms.ch erhalten Sie einmalig 125 SMS zur Verfiigung weliche Sie In dem Testzeitraum
versenden kénnen. Sie kc’jnnen 'diesen Testzugang innerhalb von 14 Tagen kindigen. Mit Anklicken des
'-'An_melden"—Butto'ns beauftraga Ich Lsms.ch, fGr mich jeden Monat 125 SM$S gutzuschreiben, die iﬁh frei
versenden kann. Der Preis von 8,60 € maonatlich bel einer Laufzeit von zwdlf Mcnaten mit einer j&nrlichen
Abrechnung (Gesamtsumme: 96,00 €) im Voraus wird Thnen in Rechnung gestellt, Ab darin miissen Sie
nichts weiter tun als sich einzuloggen und bequem SMS versenden. Weltere Informationan finden Sie in den

AGB, den Kundeninfos/Widerrufshelehrung sowie den Da’tenschutzinfos.

Die website www.esims.de bzw. www.esims.ch bzw. www.esims.at stellt sich

felgendermalen dar:
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Skt

» S inesesy
Partnerprogramn

Anreda;

Wornams! i Hame:

StrascefHaus-Nri I_DLZ," Wohnort:
elefon: _ Larfd:

E-ail: . Gepurkstag:

Im Gegensatz zur Bewerbung auf der Website www.lsms.at werden hier folgende

Angaben hervorgehoben:

‘Esims ,111 GRATIS SKS*, ,Hol Dir 111 GRATIS SMS und gewinne 1000 €
=> 111 SMS gratis + 1000 € gewinnen!

Auch hier ist gerade noch der ,Ammeldebutton® im Blickfeld; die oben dargestellten

1

[

Hinwelse im Kleindruck finden sich auch hier erst dann, wenn man den Scroll-Balken

fahre:
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Zurfick = . IPF Suthen -

E-piail:

Eaie fieris

Auf der Website www.88sms.at, bzw. www.88sms.ch bzw. www.88sms.de bewirbt die

beklagte Partei in ganz &hnlicher Weise - diesmal ,,88 Gratis SMS + Gewinnchance®:




22 Cg 47/07s

18

Anrgde:

Mama

2af12

Iusé FasiSamet vomame:
R |
A ot Strasseitaus-hi

pLZiwehnart
Teiefon.
. Land:

Gebirlstag:

E-mall i - o

E'" Die lslutu}w'shedingun;en habe ich gelesen vad akzeﬁiier

disze !

Ry

AL DURG ABSCHICKEN

Wie schon zu den beiden andéeren Websitcs ausgefiihtt, komnen die oben angefibrien

Hinweise im Kleinstdruck erst durch Hinunterscrollen des Rolibalkens gelesen werden.

In den dargesteliten Anforderun ‘smasken _die mit dem Befehl JAnmeldung etz

abschicken® enden. ist dabel an keiner

“ Tetzt apmelden!™

zhschiielen... oder .-Amne'ldun

Stelle erwé_hnt dass ein Entgelt fiir die SM_S~Dienste bezahlt werden miisse. Exst wenn

man mit dem Balken das Bild Yinunterscrollt, findet man ir_n Kleinstdruck, dass ein Preis

von € 38,00 monatlich bei einer Laufzeit von ZwOlE Monaten mit einer jahrlichen

Abrechrung (Gesamisumme: 96,00 €) im Yoraus i1 Rechnung gestellt wird.

3

(Beilagen L/C ./D | und

o))
2
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Die Webseite www.lsms.ch/at/de wurde nach Klagseinbrin-
gung verandert: Der Button ~Anmeldung Jjetzt
abschliefen™ wurde ¢rsetzt durch ,Absenden“. Der Bﬁtton
ist weiterhin groéber, als der restliche Text und damit
in der selben Gréfenordnung wie der Hinweis auf Gratis-
SMS. Ein Hinweis auf eine Zahlungsverpflichtung fir den
die Websites aufrufenden Internetuser enthalt dieser
Abschnitt nicht. Ebenso wenig Wird,in_diesem Abschnitt

auf ein entgeltliches Vertragsverhiltnis hingewiesen.

Erst, wenn ein Internetuser mit dem Vertikalbalken der
Website herunterscrollt, wird ein in sehr kleinen
Lettern gehaltener, farblich sich schwach vom Hinter-
grund abhebender Text sichtbar, wobei auch hier die
Website der Kl&gerin in diesem Abschnitt geéndert

fii~—;%ﬂ&ﬁéf—~SEa%%¥—Wiéli%isthm—in:;tiéuemrfﬁieindrnck~;auf?;—;M
schwarzem Hintergrund findet sich jetzt unterhalb des
Anmeldeabschﬁittes ein Text in weiBem Kleindruck auf
dunkelblaueﬁ Hintergrund, wobei die unterstrichenen
Textteile links auf entsprechende Textseiten in fast
dem selben Farbton wie der Hintergrund gehalten und
schwer erkennbar sind. Der Text unterhalb des Anmelde-

abschnittes stellt sich dar wie folgt:

Um Missbrauch und wisseruliche Falscheingaben zu vermeiden, wird Ihre IP-Adresse worzrevre oo bei der Teilnahme gespeichert
Anhand dieser Adresse sind Sie tiber fhren Provider xxccoxx identifizierbar

Durch Ausfiillen und Absenden des Anmeldgformulars nehmen Sie an wiserem Gewinispiel feil. Linsere Tetlnatmebedingungen finden Sie

Sie kinnen auch ohre Anmeldung am Gewinnspiel teilnehmen: Einfach Postharte an Internet Service AG, Blec;fszrasse 4, 6343
Rotlreuz, Schweiz mit Jhrer ddvesse schicken, Nach Anmeldung bei 1sms ch erhalten Sie einmalig 125 SMS zur Veij‘i:ig;na welc}'ze, Sie m
dem Tesrze:‘rraym versenden kénnen. Sie kénnen diesen Testrugang inmerhalb von 14 Tagen kiindigen Mir Anklicken deas "Anmalien’-
Buttons beavfirage ich Isms.ch, fir mich Jeden Monat 125 SYIS gutzuschrethen, die ich Jreiversenden kann. Der Preis von 8,00 € monatlich
bei einer Laufzeit von cwdlf Monaten mit einer jdhrlichen Abrechnung (Gesamtsumme. 96,00 &) im Voraus wird fhien in Reching costeli
1b dann milssen Sie nichis weiter tun als sich einzuloggen und bequem SMS versenden Weitere Informationsn finden Sie in den b . den
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Bewerbung von Vermittlungsdiensten fiir Tesifahrien:

Die beklagte Partei bewirbt zudem auf der Website wiww.testcars.at Testfahrten mit Auios

dér Marke Ferrari, Lamborghini und Porsche. Anzumerken ist dabei; dass der Einstisg in

uas Lntemet uber ‘mw fequrq at erfolgt der Internetnuizer in der Folge denn automatisch

auf die Seite wwwtestcars ch geleitet mrd die glelch oestaltet ist \me die ebenfalls

' unm1ttelbar abrufbare In’temetseﬁe www.testcars.de; die Selte ist foloendermaﬁen gestaltet

Am linken oberen Bildrand befindet sich in dicker grofier Soheif:

TESTCARS

jetzt autctester werdsn

Darunter folgen in einem farbig unteﬂegten Rahmen elnzehle Punkte zum Ankhcken
ANMELDEN ~ FAQ TEELNAHNEBEDINGUNGEN KUNDEN!NFOS INDREssuM PAR_TNERPROGRA”M‘!M

'Unter.dieéerli'Punkteh werden auf der linken Seite drei Sportwagen der Marke Ferran’,

Lamborghini und P_orséhe abgeiﬁildEt. Rechts daneben befindet sich dick gedruckt und

hervorgehoben folgender Text:

TESTFAHRER GESUCHT FOR:
| FERRARI
LAMBORGHINI
PORSCHE

* Jetzt anmelden und Testfahrer werden!

Unterhalb dieser Ankundwunc folgt wieder eine Eingabemaske zur Retnstnerupc bzw
Anmeldunc mit den Emoabefeldem Amede Name, Vomame Strafle/Haus-Nr,
PLZ/Wchnort, Telefon, Land, Geburtstag, E-Mail.
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Dyanach folgt dann jene Erklérung, dic bel einer Anmeldung mittels Mausklick abgegeben

werden muss:

Die Teilnahmebedingungen habe ich elesen und akzeptiere diese.
ngung ]

Un‘Ler d1eser Bri daruntr ﬁnéet sich dann roch der Buttont ,,d ETZT AMﬂﬂz:LDEP%“ durch

abe der Personalien regi‘strieren kann. -

y

dessen Anklicken man sich nach Emg

Darunter befindet sich in Kieindruck folgender Text:

Um Missbrauch um’ ‘wissentliche Falscheingaben zu vermeiden, wird Ire IP-Adresse X0 X0 000EXE bei dgr Teilnahme gespeichert,

Anhand dieser Adresse sind Sie iber Thren Provider: sxx.xxx.xcx identifizierbar.

Durch Auﬁllen und Absenden des Anmeldqformulars n'ehmen Sie am testears.ch Vermittlungs Service teil Testears.ch garantiert eine
chale) Probefahrl. In elnem Lamborghini, Ferrari oder Porsche. Unsere

kostenlose (zxklsive Detriehssioff- uned Versichemngspaus
beauﬁragen Sxe testcars.ch ﬁir Sie kostenilose Testfahriern in Autos

T T T peilmmhme bedinguigen; i-Finden Sie igr Nach-dnmel ding bei te. restcars ch
orhalb von 714 Tagen wzderruferr Fiir den-testouirs.chi Sexvice: _ e

raamszeren Ste konnen Thre Besz‘e!lung e

der , gehobenen ™ Kategorie zu ¢
Ten Sie mur acht Euro pro Monat bei einer Laufzeit von swdlf Manaz‘en

zah

(Beilage./K)

Das-.Buzjzdesministerium fiix soziale Sicherheit, Generati-
onc'en und Koﬁsumentenschutz fragté in der Folge sowohl
bei der Porsche AG in Deutschland als auch beim
?engrglimporteur von Porsche in Csterr’eich; "Ei’ér Por:.sche
Osterreich GmbH & Co nach, ob eine derartige Vermitt-
%ung von Testfahrteﬁ von  Autos der - ILuxusklasse
lberhaupt in Auftrag gegeben wurde bzw. ob vermittelte

Pe 1 1 .
rsonen zu kostenlosen Testfahrten dberhaupt von

3

Porsche zugelassen werdern.




-
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Der Generaliﬁporteur von Porsche Osteireich bestidtigte,
~dass eine Vérmittlung solcher Testfahrten weder in
Auftrag gegeben, rnoch erwlnscht sei. Porsche Deutsch-
land antwortete sogar, dass die Xentria AG {als xrecht-
liche Vorgédngerin der beklagten Partel) bereits wegen
ihrer Machenschaften anwaltlich abgemahnt worden sei,
allerdlngs noch keine Reaktion 'erfolgt sei (Bellagen
./G und ./H). Der von der Beklagten mit lhren Angeboten

angesprochene Verkehrskrels ist jener des durchschnitt-

'llchen' Interneuusers “und- Konsumenten, -ohne - weltere"--gw~~~-

Differenzierung. Es richtet sich das Angebot der

Beklagten an das breite Publikum der Internetuser und

nicht an - einen ..geschlossenen Verkehrskreis. Unter-
schiedliche Internetuser 'habenf unterschiédlibhe
"PiXeleihstellungen Der '-Duréhschnittsinteressent

befasst sich 1edoch nicht mit den spe21elien Elnsteli~

.méglichkeiten seines Pprqonaicomputers—zbzwf:;Monitorsms

und verwendet das Gerat mit der Standardelnstellung

Auf den. meisten .Endgeraten 1st die Plxelelnstellung
standardmiéBbig 1.024 x 768, da der Grobteil des Webange—
bots n1n51cntllch der Darstellung auf diese Pixelgrodfie
optimiert wird. Der bisherige Standard fir die Websel—
tenoptimierung 800 x 600 Pixel wird_durdh die Auflééung
von 1024 x 768 Pixel abgelést und die Anzahl der Inter-
ﬁetnutier mit diesen beiden Pixeléinstellungen bétrégt
mehr als 70 % (Standard 29.3. 2007) , wobei' zumindest
54 % der irbérneLuser die- Auflosung 1024 x 768 nutzt

teilweise sogar mehr (Beilage ./I und ./1). Im Septem-

ber 2007 haben zumindest noch 46 % der User die

Bildschirmaufldsung 1024 x 768 genutzt (Beilage ./L).

Diese Feststellungen grinden sich auf die oben in

Klammer angefiihrten Urkunden. Von der Einvernahme wvon
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den beantragten Zeugen Mark Planek wund Dr. Ulrike
Herbig, die jeweils zum Beweis daflir, dass einerseits
die Webseiten der Beklagten nicht irrefithrend seien und
andererseits tatsidchlich Testfahrten hatten durchge-
fiihrt  werden k&nnen, war aus rechtlichen Erwdgungen
abzusehen, da es, wie noch in der rechtlichen Beurtei-
1ung-'néher'-auszufﬁhren- ist, es: auf den verstandigen
Tnternetbenutzer bzw. die versténdige Internetbeﬁutzé—
rin# vgl. dem wverstandigen Konsumenﬁ, die verstdndige
Konsumentin, ankommt, wie diese die entsprechende Seite
verstehen muss. Ob nun diese Testfahrten tatsdchlich
hatten  durchgefiihrt werden kdnnen oder nicht, dafauf
‘kommt es ebenso wenig an. Dartiber hinaus wurde ledig-
lich PV beantragt, wcbei hier keine konkrete Person
namhaft gemaCht wurde; im Ubrigen ist auf die obigen
Busfithrungen zu verweisen. Ebenso war von der Einver-
__;__nabmemderwzﬁugin;M&q;mBarhaﬁamForateﬁiausfde&wgleich@&;"

Uberlegungen abzusehen.

In rechtlicher Hinsicht ergibt gich Folgendes:

Cemad § 1 Abs. 1 UWG kann derjenige, der im geschaftli-
chen Verkehr 1. eine unlautere Geschiftspraktik oder
sonstige unlautere  Handlung anWehdetf_die geeignet - ist,
den. Wettbewerb zum Nachteil von Unternehmen mnicht nur
unerheblich- zu beeinflussen oder 2. eine unlautere
Geschaftspraktik anwendet, die den FErfordernissen der
beruflichen Sorgfalt widerspricht und in Bezug auf das
jeweilig Produkt. geeignet 1ist, das wirtschaftliche
Verhalten des Durchschnittsverbrauchers, den sie
erreicht oder an die sie sich richtet, wesentlich zu

beeinflussen, auf Unterlassung und bei Verschulden auf
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Schadenersatz in Anspruch genommen werden. Nach Abs. 2,
wenn sich die GeschéftSpraxis an eine Grupper von
Verbrauchern wendet, der Durchschnittsverbraucher das
durchschnittliche Mitglied dieser Gruppe. Geschafts-
praktiken gegeniiber Verbrauchern, die voraussichtlich
in einer fiir den Unternehmer vernﬁnftigerweise.vorher—
sehbaren Art und. Weise~'das-,wirtschafﬁliche‘ Verhalten
nur  einer eindeutig identifizierbaren Gruppe von

Verbrauchern wesentlich beeinflussen, die auf Grund von

Leichtgldubigkeit im Hinblick auf diese Praktiken oder
die ihnen zu Grundé iiegenden Produkte besonders
sthtzbedurftig sind, sind aus der Sicht eines durch-
schnittlichen- Mitglieds diéser Gruppe zu beurteilen.

Unlautere Geschaftspraktiken sind insbesondere solche,

die aggressiv im Sinne des § la oder irrefihrend im

 Sinne des § 2 sind. Im-Sian_dieses- Gesetzes bedeutet .

Geschaftspraktik jede Handlung, Unterlassung, Verhal-
tensweise oder FErkldrung, kommerzielle Mitteilung
einschlieBlich Werbung  und Marketing eines
Unternehmens, die ﬁnmiﬁtelbar mit der Absatzfdrderung,

dem Verkauf oder der Lieferung eines Preduktes zusam-

. menhangt (% 2); wesentliche Beeinflussung des

wirtschaftlichen Verhaltens .des Verbrauchers, die
Anwendung einer-Géschaftspraktik@'um die Fahigkeit des
Veibrauchersl_eine-informierte Entscheidung zu treffen,
spurbarﬂzu beein ﬁéchtigen und damit den-Verbraucher_zu
einer geschaftlichen Entscheidung zu veranlassen, die
er andernfalls nicht getroffen hatte (2 3); unzuléésige
Beeinflussung eipes Verbrauchers ist die Aﬁénutzung
einer Machtposition gegeniiber dem Verbraucher zur
Auslbung von Druck- auch ohne die Anwendung- oder Andro-

hung von k&rperlicher Gewalt -, wodurch die Fahigkeit

geistigen und korperlichen Gebrechen, Alter oder .
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des Verbrauchers, eine informierte Entscheidung zu
treffen, wesentlich eingeschrankt wird (Z €); geschaft-
liche EntsCheidung eines Verbrauchers ist jede
Entscheidung dessen dariiber, ob, wie und unter welchen
Bedinguhgen er einen Kauf t&tigen, eine Zahlung insge-
samt oder teilweise leisten, ein Produkt behalten oder
abgeben oder ein vertragliches - Recht " im -Zusammenhang
miﬁtdem Produkt auSﬁben.will, unabhéngig davon, ob der
Verbraucher béschlieBt, tatig zu werden oder ein T&tig-
werden zu untgxiasseﬂ (z 7); berufliche Sorgfalt ist
der Standard aﬁ'Eﬁchkeﬁntnissen und Sorgfalt,“bei dem
billigerweise davon ausgegangen werden kann, dass ihn
der Unternehmer gemdh den anstandigen Marktgepflogen—
heiten in seinem T&tigkeitsbereich anwendet. Gemi&R § 2
gilt eine Gesch&fitspraktik dann als irrefiihrend, wenn

sie unrichtige Angaben (§ 39) enthilt oder sonst geeig-

“ggg_istLJ@in@n-M@gggtﬁiLnehmgt,im;Beggg;agigdaszE;odykﬁ:_uf;,

tiber einen oder mehrere der folgénden'Punkte derart =zu
tduschen, dass dieser dazu veranlasst wird, eine
geschdaftliche Entscheidung zu treffen, die ér andern-
falls nicht getroffen hatte .... Z 4 den Preis, die Art
der Preisberechnung oder das Vorhandensein eines beson-
deren Preisvorteils.

Die Webseiten der Beklagten sind derart gestaltet,
dass im oberen Abschnitﬁ jeder . Seite in groBen, auffal-
lenden Tettern Gratis=SMS . und Gewinnspiele béworben
werden. Daneben bzw. darunter befindet sich ein Eiﬂga—
befeld fir die =zur Anmeldung erforderlichen persénli-
chen Daten des Konsumenteh bzw. Internetusers, das in
normaler SchriftgréfBe aUsgefuhrt ist. Zur Absendung der
Anmeldung ist es erforderlich, ein Feld anzuhaken, das
besagt, dass dis .Allgemeinén Géschaftsbedingungen der

Beklagten akzeptiert werden. Der Abschnitt endet mit
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einem groBen Button, um die Anmeldung abzuschicken. Je
nach Bildschirmeinstellung und verwendeten Browsern ist
der Abschnitt unter dem Anmelde-Button gar nicht oder
nur zum Teil sichtbar. Erst durch Heruntérscrollen der
‘Seite tritt der -gesamte untere Abschnitt vollstandig in
Erscheinung. In dieser Spahre findet sich ein
' Flieﬁtéxt,' desSen ,Gréﬁe--wesentlich kleiner ~als . der
.réStliche Text gestaltet und schwer lesbar ist. Im
unteren Teil des kleingedruckten Flieﬁfextes findet
_sich.auf jeder Website der Hinweis auf den. Prels,mq§n 
'der Konsument bzw. Internetuser bei Inanspruchnahme der
Dlenstlelstung zu entrlchten hat. Erfolgt eine Irrefith-
rung zum Llnen, hebt die Beklagte_dle Leistungen, die
der Verbfaucher durch eine’ Anmeldung erlangen .kann,
blickfangartig in den Vordergrund und den Hinweis auf

. das zu entrichtende Entgelt im untersten Bereich jeder

_Website - insbesondere. in einem deutlichen Abstand .zum . _
Bnmelde- —Button platziert - liuft auch ein mindiger und
verstindiger Verbraucher . (siehe zu diesem auf der

Judikatur des EuGH veruhenden Maﬁstab‘ RIS-Justiz

RS0102654) Gefahr, das Anbot der Beklagten falschli-
cherweise als unéntgeltlich einzustufen. Diese Gefahr
ist umso_gréﬁér, zumal der Kohsument erst durch Herun-—
terscrollen zu - der entspréchenden Preisinfcrmation
gelapgt Die WebSLte- der Beklagten filir die SMS ist
-‘durch - diese auffillige Werbung  fur Gratis-SMS und
Gewinnspicle das- Erfordernis des HexunterScrollens;_um
am’ Ende der Seite in wesentlich kleinerer Schrift
_gehéltene Information iber die Entgeltlichkéit, namlich
den Vertragsinhalt'uber-das.Vorhandensein eines beson-
deren Preisvorteils zu t&uschen. Dieser Kieindruck wird
namlich vem durchschnittlichen Verbraucher auf Grund

der graphischen Gestaltung der Seite mit blickfangartig
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hervorgehobenen Ankindigungen von Gewinnspielen und
Gratis—-SMS in vielen F&dllen bei fllichtiger Betrachtung
und durchschnittlicher Aufmerksamkeit gar nicht wahrge-

nommen, zumal ein Herunterscrollen erforderlich ist.

Durch die Anordnﬁng der Informationen und ihre graphi-

sche Gestaltung ist. die Wahrscheinlichkeit sehr groB,
dass der durchschnittliche Internetuser, vom Angebot’

der Gratis-SMS 'und Gewinnspiel abgelenkt, nicht nach

. einer Klausel sucht, die auf eine unerwartete Entgelt-

lichkeit hinweist bzw. den Bildschirm naher betrachtet
und ihn  hiér vielleicht am Rande auffdllt, dass nach
dem Anmelden noch weitere Informationen vorhanden
sind, die fir seine Entscheidung hier wesentlich sind.

Auf der Seite www.testcars.at, -ch, —-de wird zwar nicht

mit Gewinnspielen und Gratisleistungen geworben, jedoch

ist auch auf dieser Seite der Hinweis auf die Entgelt-

lichkeit,erst:und;aﬂsSGhlieﬁlithiﬂ~ﬁ&eingedﬁuQEE@n;@ﬂt R

Ende der Seite zu finden. Der dariber platzierte Anmel-
de-Abschnitt ist wesentlich auffdalliger und groéBer
gestaltet und lenkt die. Aufmerksamkeit des Vérbrauchers
auf sich. Auch wird hier mit sehr interessanten teuren
Marken, nadmlich  Testfahrer gesucht, fiir Ferrari,
Lambérghini und Porsche, die Aufmerksamkeit des Konsu-
menten darauf gelenkt, zumal sogar je ein'Fahrzeﬁg des
Typs abgebildet ist. Darliber hinaus ist der Hinweis auf
die Entgeltlichkeit nur versteckt und undeutlich zu
entnehmen. Zum Einern heiBt es, durch 'Aﬁsfﬁllen und
Absenden des Anmeldeformulares nehmen sie am
Testcars.ch—Vermittiungsservice teil, - testcars.ch
garantiert eine kostenlose (exklusive Betriebsstoff-
und Versicherungspauschdle) Probefahrt in einem Lambor-
ghini, Ferrari oder Porsche. Dann heift es nach Anmel-

dung: ,Bei testcars.ch beauftragen sie testcars.ch fir
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kostenlose Testfahrten in Autos der ”gehobenén“ Katego-
rie zu organisieren™. Damit wird aber dem Verbraucher
suggeriert, dass das Ganze £Ur ihn mit Ausnahme der
Betriebs— und Versicherungspauschale kostenlos ware.
Dahach heilt es dann ,Sie kénnen Ihre Bestellung inner-
halb von 14 Tagen widerrufen. Fir den testcars.ch-Ser-
vice zahlen sie nur EUR §,-- pro M¢nat bei einer
Laufzeit von 12 Monaten. Was letztlich in Summe EUR

96,~-- sind.

GemiB § 25 UWG ist, ausgenommen die Falle der §§ 11 und
12 UWG auf Antrag die Befugnis zuzusprechen, das Urteil
innerhalb bestimmter Frist auf Kosten des Gegners zu
verdffentlichen. Zweck der Urteilsverdffentlichung nach
§ 25 BAbs. 3 UWG ist es, Uber die Rechtsverletzung

aufzukldren und den beteiligten Verkehrskreisen

;_Gelegenhelt_zu gehen,. : sich -entsprechend-zu- informieren; -

um vor Nachteilen geéschiitzt zu sein. Die Urteilsverdf-
fentlichung dient damit der Sicherung des Unterlas-
sungsanspruches. Sie soll nicht nur eine schon
bestehendef unrichtige Meinung storen, sondern auch
deren weiteres Umsichgreifen verhlndern Sie dient
daher der Bufklirung des durch eine wettbewerbswidrige
MaBnahme irregefﬁhrten Publikums (RISwJust;z RS0079764;
RS0079820). Wie ausgefﬁhrt, ist der Zweck der Urteils-
versffent lichunc, die durch eine wettbewerbswidrige
Handlung aneﬂsprochenen Verkehrskreise tUber den wahren
sachverhalt aufzukliren. Diese Aufkl&rung wird durch

eine Verdffentlichung des stattgebenden Urteils in

jenem Medium erm&glicht, in dem die beanstandete

(irrefihrende) Ankiindigung erfolgte. Dadurch kdnnen

Jjene Verkehrskreise erreicht werden, denen gegentber
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die beanstandete Werbung wirksam geworden 1ist {4 Ob

141/04w) .

Darliber hinaus erweist sich Jedoch auch das Begehren
auf Verdffentlichung des Urteilsspruches in der
Samstagausgabe des redaktionellen Tells der Kronen
Zeitung in der Dbundeswelt erscheinenden Ausgabe als
berechtigt. Damit ist es n&mlich méglich, die angespro-
chenen Verkehrskreise ausreichend zu informieren. Art
und Umfang der Verdffentlichung miissen in angemessener
Welse zur Wirkung des Wettbewerbsverstobes stehen. Wenn
vom VerstoB ein nicht {ibersehbarer Kreis von Personen
Kenntnis erlangt hat und sich die geschaftlichen Bezie-
hungen nicht auf einen &rtlichen kleinen Kreis
beschrédnken, ist die Befugnis zur Verdffentlichung in

einer im ganzen Bundesgebiet gelesenen Zeltung

. zuzusprechen {Wiltschek UWG, E 138 -zu. §-.25).- Eine-. _

ledigliche beschriankte Verdffentlichung im Internet
wiirde nur wieder diejenigen.User erreichen, die bereits
auf diese Seite gelangt sind; Jjedoch dient die Urteils-
verdffentlichung auch dazu, dass Verkehrskreise, die
durch diese wettbewerbswidrigen bzw. &hnlich wettbe-
werbswidrigen Handlungen auf anderen Internetseiten
gefdhrdet sind, Uber den wahren Sachverhalt aufgeklart
werden. Es sollen namlich die beteiligten Verkehrs-
k;eise Gelegenheit erhalten, sich entsprechend zu
informieren, unm vor Nachteilen geschiitzt zu sein. Es
ist auch hier ein besonders wichtiger Zweck, dass nicht
nur eine schon bestehende Meinung gestért wird, sondern
auch ein weiteres Uméichgreifen verhindert wird.
Dadurch ist es aber erforderlich, dass nicht bereits
der User, der auf die beanstandete Internetseite

gelangt 1ist, entsprechend informiert wird, sondern
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auch, dass mdgliche weiter User, die hier auf gleich
cder &hnlich gestaltete Seiten gelangen, im wvoraus
informiert werden und dabei dann erhdhte Aufmerksamkeit
walten lassen. Es erscheint daher sinnvoll, das breite
Publikum der Internetuser auch durch. Veréffentlichung
in einer Samstagsausgabe der Kronen Zeitung bundesweit

auf diese Problematik aufmerksam zu machen.

Das Uﬁterlassungsbegehxen der Klagerin ist hinreichend
bestiﬁmt,-da eine gewisse allgemeine Fassung des Unter-
lassungsgebotes schon deshalb notwendig ist, um
Umgehungen nicht allzu leicht zu machen (stRsp). Manch-
mal kann der Wiederholungsgefahr nur durch eine allge-
meine Fassuﬁg des Unterlassungsbegehrens  entgegen
getreten - werden. - Gerade beil Unterlassungsklagen darf

der Begriff der Bestimmtheit nicht allzu eng ausgelégt

werden, . weil -es- praktisch-_ unméglich - ist, alle- nur-- - . .-

erdenkbaren EingriffShandluhgen zu peschreiben (Wilcek,

UWG, E 302 und E 309 zu § 14 m.w.N.).
Die Kostenentscheidung griindet sich auf § 41 ZPO.

_ Handelsgericht Wien
~1:030 Wien, Marxergasse la
“+Bbt. 22, am 20.3.2008

.

Mag. Christiane K_aiSer

Richterin ~
Firr die Richtigkeit der Ausiertigung 1 f ) 4 (L/Vf\/l

der Leiter der Geschéiftsabteilung:



